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Nome do programa:
[Inclua o nome do programa desenvolvido no fim da Secção de Planeamento.]

Antecedentes e finalidade do programa:
[Forneça um breve resumo e antecedentes sobre o programa. Nesta secção, deve fornecer informações sobre o estado nutricional das crianças na sua região, definir a alimentação de bebés e crianças pequenas (IYCF) e debater porque é que a utilização de comunicação para a mudança social e comportamental na abordagem a comportamentos IYCF específicos é uma abordagem para melhorar a nutrição infantil. Detalhes adicionais da secção devem incluir, nomeadamente: referir a organização que lidera o esforço, enunciar as organizações envolvidas e as suas funções e fornecer uma justificação para a realização deste programa aqui e agora.] 

Situação atual:
[Forneça uma descrição sobre o que fez até agora para desenvolver o programa, que inclua um resumo das informações recolhidas durante a fase de planeamento. Se tiver desenvolvido mensagens de campanha, planos de comunicação ou outras ferramentas, deve incluir uma descrição do que foi criado. Deverá também detalhar brevemente o que pretende que uma agência criativa faça para fazer avançar o seu trabalho. Deve consultar o Âmbito do Trabalho (SOW) para obter mais informações, apesar de não ter de repetir o que está no SOW já que este será incluído no Resumo Criativo e no Documento RFP.]

O problema: 
[Apresente um ou dois comportamentos de IYCF selecionados pela sua equipa durante a fase de planeamento como as suas questões-chave a endereçar com a campanha (com base na análise da situação e nas aprendizagens do público principal). Deverá fornecer uma breve descrição de cada comportamento, o que é conhecido e desconhecido sobre a prática de alimentação e uma breve descrição da forma como o comportamento pode ser influenciado pela campanha.] 

Público principal:
[Nesta secção, utilizará os seus perfis de público e as informações recolhidas pela sua equipa durante a análise do público para descrever o público principal da campanha. Deve também descrever o que a campanha procura influenciar, utilizando como guia o enquadramento do modelo COM-B (capacidade, oportunidade, motivação). É especialmente importante que inclua um resumo das informações demográficas e das barreiras e facilitadores conhecidos para a mudança dos comportamentos selecionados de IYCF (detalhados na secção acima). Estes pormenores são importantes para que a agência saiba genericamente quem é o seu alvo e como envolver o público principal. Na maioria dos casos, uma agência criativa fará um trabalho adicional para conhecer o público principal de modo a identificar a motivação subjacente ao comportamento.]

Considerações criativas:
[Deve utilizar esta secção para fornecer à agência criativa informações sobre os produtos criativos (p.ex., meios de comunicação impressos, anúncios de rádio, demonstrações) que serão produzidos, a(s) língua(s) a utilizar e o tom geral, a personalidade ou o sentimento que deve orientar a campanha. Por exemplo, pode incluir preferências de cores, necessidades identificadas para logótipos ou gráficos, ou o uso de melodias ou de músicas tradicionais para transmitir as mensagens de campanha.]

Indicadores-chave de desempenho: 
[Antes de iniciar o desenvolvimento da campanha, a sua equipa terá de refletir sobre as medidas que  serão utilizadas para determinar se a campanha será bem-sucedida. Esta é uma das secções mais importantes do briefing criativo. Devem debater a forma como o êxito da campanha será medido e definir os indicadores que utilizarão para avaliar a campanha global e a contribuição das agências. Para que os vossos KPI orientem os elementos produzidos pela agência criativa, devem considerar a inclusão de indicadores que meçam as atividades da campanha, a exposição e o conhecimento do público e o alcance das mensagens. Os indicadores que meçam alterações comportamentais, o estado nutricional das crianças e outros fatores são importantes, mas estão fora do âmbito de desenvolvimento da campanha e implicam um calendário alargado. Para informações adicionais sobre o planeamento de KPIs, consulte o Passo 4. Monitorização e Avaliação]

Esta ferramenta faz parte do conjunto de ferramentas ‘Campaign in a Box’ desenvolvido pela Comunidade de Desenvolvimento da África Austral (SADC), pela Aliança Global para a Melhoria da Nutrição (GAIN) e pelo Fundo das Nações Unidas para a Infância (UNICEF).
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