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[bookmark: _Toc136438894]Outil de développement : Modèle de brief créatif

Nom du programme :
[Incluez le nom de votre programme que vous avez développé à la fin de la section Planification.]

Contexte et objectif du programme :
[Fournissez un bref aperçu et un contexte sur le programme. Dans cette section, vous devez fournir des informations sur l’état nutritionnel des enfants dans votre région, définir l’alimentation du nourrisson et du jeune enfant (ANJE) et expliquer pourquoi aborder des comportements spécifiques d’ANJE avec la CCSC est une approche pour améliorer la nutrition des enfants. Les détails supplémentaires de la section doivent inclure, sans s’y limiter, les éléments suivants : nommer l’organisation qui dirige l’effort, énumérer les organisations impliquées et leurs rôles, et fournir une justification derrière la raison pour laquelle ce programme est mis en œuvre maintenant et où.] 

Statut actuel :
[Fournissez une description de ce qui a été fait pour développer le programme jusqu’à présent, y compris un aperçu des informations recueillies pendant la phase de planification. Si vous avez développé des messages de campagne, des plans média ou d’autres outils, vous devez inclure une description de ce qui a été créé. Vous devez également détailler brièvement que vous recrutez une agence de création pour faire avancer votre travail. Vous devez vous référer à l’étendue des travaux (EDT) pour plus d’informations, bien que vous n’ayez pas besoin de répéter ce qui se trouve dans l’EDT puisqu’il sera inclus avec le dossier créatif et le document d’AAP.]

Le problème : 
[Présentez le ou les comportements d’ANJE que votre équipe a sélectionnés pendant la phase de planification comme problèmes clés à aborder avec la campagne (sur la base de l’analyse de la situation et des apprentissages du public principal). Vous devez fournir une brève description de chaque comportement, ce qui est connu et inconnu de la pratique alimentaire, ainsi qu’une brève description de la manière dont le comportement pourrait être influencé par la campagne.] 

Public principal :
[Dans cette section, vous utiliserez vos profils d’audience et les informations recueillies par votre équipe lors de l’analyse d’audience pour décrire l’audience principale de la campagne. Vous devez également décrire ce que la campagne cherche à influencer en utilisant le cadrage du modèle COM-B comme guide (capacité, opportunité, motivation). Il est particulièrement important que vous incluiez un résumé des informations démographiques et des obstacles et facilitateurs connus pour changer les comportements d’ANJE sélectionnés (détaillés dans la section ci-dessus). Ces détails sont importants pour que l’agence sache globalement qui elle cible et comment impliquer le public principal. Dans la plupart des cas, une agence de création effectuera un travail supplémentaire pour apprendre du public principal afin d’identifier la motivation derrière le comportement.]

Considérations créatives :
[Vous devez utiliser cette section pour fournir à l’agence de création des informations sur les produits créatifs (par ex. médias imprimés, spots radio, démonstrations) qui seront produits, la ou les langues à utiliser, ainsi que le ton général, la personnalité ou sentiment qui devrait guider la campagne. Par exemple, vous pouvez inclure des préférences de couleur, des besoins que vous avez identifiés en matière de logos ou de graphiques, ou l’utilisation de mélodies ou de chansons traditionnelles pour véhiculer les messages de la campagne.]

Indicateurs clés de performance : 
[Avant de commencer le développement de la campagne, votre équipe doit réfléchir aux mesures qui seront utilisées pour déterminer si la campagne est réussie. Il s’agit de l’une des sections les plus importantes du brief créatif. Vous devez discuter de la manière dont le succès de la campagne sera mesuré et décrire les indicateurs que vous utiliserez pour évaluer la campagne globale et la contribution de l’agence. Pour que vos ICP guident les résultats attendus de votre agence de création, vous devez envisager d’inclure des indicateurs qui mesurent les activités de campagne, l’exposition et la notoriété du public, ainsi que la portée des messages. Les indicateurs qui mesurent le changement de comportement, l’état nutritionnel des enfants et d’autres facteurs sont importants, mais en dehors de la portée du développement de la campagne et ont un calendrier long. Pour plus d’informations sur la planification des ICP, reportez-vous à l’étape 4. Suivi et rapports]

Cet outil fait partie de la boîte à outils « Campaign in a Box » développée par la Communauté de développement de l'Afrique australe (SADC), l'Alliance mondiale pour l'amélioration de la nutrition (GAIN) et le Fonds des Nations Unies pour l'enfance (UNICEF).
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